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Globally, healthcare systems are in crisis
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Our Global Healthcare Study



The participating countries
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Our Global Healthcare Study
Segmentation



Explaining the segmentation

Who makes the decision?
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The Segments
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How consumer willingness to
pay will drive innovation in
healthcare



e ™)
Taking decision on healthcare based on information other than the physician
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38% consumers
worldwide
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38%
consumers
worldwide

Ready to pay

out of pocket
for innovation

and comfort
in healthcare

But different
ways of
communication:
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Global Profile: Willingness to pay
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Global Profile: Comms Channels
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Perception is Reality
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Anticipate the conscious and unconscious

urankfu"‘rt 20165 EphMIA
www.ephmra.org




EN7M ‘ FEDERATION NATIONALE

DE L'INFORMATION MEDICALE

P G
,A“; E ﬁ
i , x

Dr Laurent Goldstein
President at QALYO

ALYO

#FNIM



SANTE HDBILE

Y y, = 41‘

LL"---. plication de Suivi
%LTFFE‘J{}PHEES DE LA%

U e

SANTE DIGITALE ¥ L;ng Y

FNIM “&.L Jéﬁ
@ Vers de nouvelles interactions

—
R

vl
QALyO Paris

POUR UNE VIE EN 22 mars 2017



QALYO EST A LA SANTE
CE QUE SPOTIFY EST A LA MUSIQUE !

MESGOUTS

MES ENVIES

MES SUGGESTIONS
MES PLAYLISTS

| . MA SANTE
: MES BESOINS
MES RECOMMANDATIONS
MES SERVICES PERSONNALISES




OUTIL DE SUIVI SIMPLE ET INTUITIF

MOYEN RAPIDE ET FACILE POUR SUIVRE SA SANTE
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SERVIGEDS ECHELONNES: SELON LES BESOINS

Prévention et Bilans Suivi des Suivi et
bien-étre medicaux maladies télésurveillance

Pour accompagner Pour realiser des Pour accompagner les Pour fluidifier 'amont
les individus dans bilans meédicaux malades souffrant de de I'hospitalisation et
le maintien d’une aupres de maladies chroniques ou sécuriser la sortie

bonne sante populations ciblées ayant un traitement

specifigue
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Bonne journée a tous
www.lafnim.com

Presse & Edition, Agences de communication, Etudes de marché,
Conseil réeglementaire, Conseil juridique, Conseil stratégique,

Visite medicale, RP et Evenementiel, Design de marque et Packaging,
Objets publicitaires, Conseil et Achat media, Marketing relationnel,
Marketing operationnel, Digital, internet et multimedia...

La FNIM, mieux nous connaitre pour valoriser nos metiers
et agir aupres des acteurs industriels et institutionnels

du monde de la Santé.



